Festival Couleur Café
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26, 27 en 28 juni 2009

Tour & Taxis, Brussel

Een festival dat bezorgd is om het milieu

Couleur Café probeert sinds enkele jaren om binnen zijn verschillende sectoren een bewustzijn te creëren i.v.m. de bescherming van het milieu en de principes van duurzame ontwikkeling.

In 2008 werd de ecologische voetafdruk van het festival berekend door Groupe One met de medewerking van het WWF, Ecolife en een ecologische afgevaardigde van het Brussels Instituut voor Milieubeheer BIM. Het resultaat van deze berekening is 345 hectare ofwel 41 keer de oppervlakte van het festivalterrein. Per festivalganger op drie dagen komt dit neer op 53m2. Tijdens het festival werd er 43 ton afval verwerkt waarvan ondermeer 2600 kg papier en karton, 340 kg plastic bekers, 2000 kg glas, 700 liter olie ...

Er werden al meerdere projecten uitgewerkt om zowel de festivalgangers als de partners van het festival te wijzen op het belang van milieubehoud met als doel de impact van het festival op het milieu terug te schroeven.

2008: TOT NU BEHAALDE ACTIES
1/ Transport - Mobiliteit :
· Aansporen tot het gebruik van het openbaar vervoer door het gratis aan te bieden in heel het Brussels Gewest,  zowel voor de heenreis (het netwerk van de MIVB) als de speciale Noctis Couleur Café-pendelbussen voor de terugkeer ’s nachts. Ongeveer een derde van het publiek (22 000 festivalgangers) maakte hier tijdens de vorige editie gebruik van.  
· Huur van een parking (gratis parking aan de Heizel voor CC-bezoekers met pendelbussen heen en terug naar Couleur Café); 

· Aansporen tot het gebruik van de fiets: gratis parking voor tweewielers vlakbij de ingang van het festival;

· Aansporen tot georganiseerde carpooling via onze website en de infostands op het festival.
2/ Afvalbeheer en milieu : 

· In 2008, directe samenwerking met milieuspecialisten en organisaties die instaan voor afvalsortering (FOST PLUS / VEOLIA / Net Brussel / Groupe One, SITA en BIM); 
Het festival verwerkte op drie dagen 43 ton afval, of +/- 650 gr per bezoeker, dankzij:
· 3 vuilnisbakken in de publiekszone van het festivalterrein op 120 plaatsen met duidelijke signalisatie, specifiek voor:
· plastic drinkbekers, 
· PMD (plastic flesjes en blikjes)

·  huishoudafval (voedingsafval en bestek) 
· Backstage staan er 5 vuilnisbakken op 80 verschillende plaatsen met signalisatie. Hier wordt het afval gesorteerd op 
· karton en papier
· glas
· olie afkomstig van de eetstandjes 

· huishoudafval (etensresten en borden en bestek). 

· PMD

Couleur Café is het enige festival dat in de backstage zone een sorteerband heeft met een team dat dag en nacht met het sorteren in de weer is. 

· Sensibiliseren van festivalgangers via communicatie die aanzet tot respect voor het milieu zonder met de vinger te wijzen (in het programmaboekje / infostands / borden …)
· Verbod op het uitdelen van flyers en gadgets door onze partners aan de ingang van het festival en op het terrein;

· Ondertekenen van een charter door de sponsors en mediapartners met als doel onze standaard en respect voor het milieu na te streven;

3/ Andere initiatieven 

· Introductie van afbreekbare borden en bestek in sommige eetstandjes van de GoedEtenstraten (met als doel dat alle eetstandjes hier gebruik van zullen maken om te komen tot volledig afbreekbaar afval).

· Bij drukwerk: gebruik van gerecycleerd papier en plantaardige inkt en een maximale beperking van de hoeveelheid drukwerk.

· Het materiaal voor de decoratie wordt voor 85% hergebruikt.
2009 : projecten in ontwikkeling
Doel hiervan is op 3 jaar tijd onze ecologische voetafdruk met 20% te verminderen en een duidelijk communicatiebeleid te houden. 

1/ Mobiliteitsacties 

· Verderzetten van de samenwerking met de MIVB voor het gratis gebruik van openbaar vervoer en de Noctis Couleur Café-pendelbussen voor de festivalgangers. Dit jaar worden de gezamelijke acties op het vlak van communicatie eveneens uitgebreid.  
· Verdere aansporing tot het carpoolen via een uitbreiding van het aantal informatie contactpunten. 
· NIEUW! De installatie van een camping met 1500 standplaatsen (voor 3000 personen) op het terrein van Thurn en Taxis, zou de ecologische voetafdruk aanzienlijk moeten drukken omdat:
1. de camping strikt voorbehouden is aan festivalbezoekers die buiten het Brusselse Gewest of in het buitenland wonen waardoor er minder gependeld wordt op drie dagen.
2. we het publiek kunnen aanmoedigen om met de trein te komen. Om dit te lanceren biedt het festival i.s.m. de NMBS gratis treinbiljetten uit aan de eerste 500 kopers van een 3dagen combi + campingticket. Gerichte promoacties om de camping en treingebruik te promoten.
3.Toezicht op het naleven van het afvalsorteren en een degelijke infostand ter sensibilisering.

4. Waterbesparende sanitaire voorzieningen en droge wc’s. 

2/ Afvalbeheer en Milieu: 

· Het aantal sorteereilanden in de publieke zone verhogen en een 4de vuilnisbak voor biologisch afbreekbaar afval (voedingsresten en bioafbreekbare borden en bestek) en de bijhorende signalisatie verbeteren; Dit afval zal worden omgezet naar biogas. 
· Meer onderhouds- en sorteerpersoneel inschakelen.

· Investeren in onderhoudsmaterieel, sorteer – en opruimcontainers…
· Publiek aansporen te recycleren in didactische zone’s via interactieve themaspelletjes. 
· Ambulante animators die het publiek informeren over het recycleren het net houden van het terrein.
· Meer infostands en educatieve panelen voor het publiek .

3/ Energieproductie 

· De mogelijkheid onderzoeken om groene elektriciteit te gebruiken (gekoppeld aan de centrale van T&T),

· De mogelijkheid onderzoeken om elektriciteit te produceren via windmolens,

· De werking van biovergisting onderzoeken, afgestemd op het energieverbruik van het festival.

4/ Eetstandjes in de GoedEtenstraten:

· Algemeen gebruik van afbreekbare borden en bestek in de 52 eetstandjes;
· Dialoog over culinaire voorstellen t.a.v. het publiek, de artiesten en de medewerkers (+/- 6000 borden)

( Pistes:

· Minder vlees: 

· Publieke zone (overgaan van 5% vegetarische maaltijden naar 30%) 

· Backstage (overgaan naar 40% vegetarische maaltijden)

· Voorrang geven aan fruit en groenten van het seizoen (backstage)

· Voorrang geven aan voeding uit biologische landbouw en eerlijke handel (backstage en publieke zone)

5/ De Bars:

Studie over het gebruik van bekers > hiervoor een dialoog en samenwerking met andere festivals opstarten
Op drie dagen worden er 300.000 plastic bekers gebruikt. Ook hier bestaan enkele denkpistes om dit aantal te verminderen door:

· Recycleerbare bekers: hiervoor moeten de brouwers en leveranciers overtuigd worden om een volledig recycleerbare beker voor België te produceren 
· Bioafbreekbare bekers : die in de compost’ vuilnisbakken terecht komen.

· Of herbruikbare bekers: maar dit impliceert bijkomend personeel en een verhoging van het waterverbruik. 

· Eveneens trachten om het aantal flessen te verminderen door afschaffing van de 25 cl flesjes

6/ Merchandising 

· De T-Shirts komen van de fairtrade handel

· Studie over de mogelijkheid om uit te breiden naar bio-fairtrade handel. 
7/ Algemene Organisatie : 
Aanwerven van een Eco Raadgever: 

- Deze raadgever bestudeert en verzamelt alle vragen en voorstellen omtrent het milieu (afval, energieproductie, netheid,…) via een lastenboek en brengt de gewenste resultaten in kaart aan de hand van voorstellen en oplossingen
- Deze coördineert de acties van de verschillende milieupartners op het terrein. 

- De Eco Raadgever gaat op zoek naar fondsen voor het financieren van de te ontwikkelen acties. 
Partenariaat

· De publieke overheid aanspreken om een raadgevend orgaan aan te werven die het volledige lastenboek van alle acties bijhoudt en verantwoordelijk is voor de supervisie van de acties op het terrein. 

· Nieuwe privé partners aantrekken en meteen sensibiliseren over onze doelstelingen waar ze hun imago aan kunnen linken. 

· Samenwerking met andere Belgische festivals en evenementen om akkoorden op grote schaal te kunnen doorvoeren en kennis en informatie over de materie te delen.

· Bestuderen in welke mate het mogelijk is om de Europese richtlijnen na te leven betreffende het respect voor het milieu opgelegd aan organisatoren van evenementen. 

Communicatie : 

· Specifieke berichtgeving naar de media over het geheel van de acties

· Uitsturen van een persbericht met de eindbalans over de behaalde objectieven tijdens het festival 2009. 

· Samenwerking met de partners op het terrein (FostPlus, Veolia…) op het vlak van communicatie.  
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